Snart dags for forsta
artikeln 1 skvallerblaskan!

Snart ar det alltsa dags att skriva den forsta redaktionella
texten. Det &r premidr pa manga satt. For mig handlar det om
att lamna "jag-formatet”. Jag-texter syftar till egen
erfarenhet men utesluter andras delaktighet.

Det handlar ocksa om att lamna prosan och den litteréra
texten. Man kan dela upp det i olika tekniker som helst
anvands. Fa anvander "jag-formatet” forutom i bloggar, men
dven det kan vara svart. "Jag” betyder i all enkelhet att "jag
ar ansvarig for det jag pastar”. I prosan bollar man ofta ”han
gjorde” med "jag”, dar vi ser huvudpersonen i berattelsen fran
olika vinklar. N&r han ar "jag” i berattelsen, da utgar vi
fran karaktdrens upplevelse. N&r vi anvander "han”, utgar vi
fran att vi observerar honom.

I en redaktionell text, da ska skribenten dela sin upplevelse
eller kunskap ur en "var-synvinkel”. Texten ska s& langt det
gar vara lattlast och 14tt att ta emot med insikten att det
kan ha varit jag eller min upplevelse. Lasaren ska aven
uppleva informationen i texten som verklighetstrogen och
faktaliknande. Jag sager "faktaliknande” for att redaktionell
text anvands med fordel i annonser. T ex, ”sa har blir du
smal”!

Jag som bollar ord och &r psykologiskt analyserande, fragar
angaende annonsen, "vem sager det?” Skillnaden mellan den
redaktionella nyhetstexten och annonstexten ar 1 princip,
bevis pa ursprung. En annons kraver hogre bevisfdéring &an en
tidningsnyhet. Annonser som 1l3ater l&saren hanga i luften
fungerar oftast valdigt daligt ur saljsynpunkt.

Orsaken bakom farre lasare pa den samre redaktionellt skrivna
annonstexten, ar for att folk generellt sett undviker
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"blackmail”. Blackmail i redaktionell text ar nar rubriken
lovar nagot mot ersattning. Det paminner mycket om ”"du far en
gratis mobil om du koper ett abonnemang”. Den ar naturligtvis
inte gratis eftersom det ligger ett prestationskrav bakom.
Prestationskravet bakom "gratis” ar mycket likt hjalp till den
behdovande mot kravet att utratta nagot tillbaka. D3 ett
prestationskrav existerar, da kallas det inte f6r "hjalp”
eller "gratis”, da &r den ratta termen ”"handel”,
affarsuppgorelse eller oOmsesidigt utbyte.

Manga kallar &ven prestationskravet for "incitament”, vilket i
praktiken innebar "prestation mot beloning”. Den har formen av
handel ar en genuin blackmail da de flesta som sdker hjalp har
dagens timmar bokade att hantera sviterna av sin situation.

Mitt mal &r alltsa att lara mig skriva redaktionell text. De
flesta skribenter och gemene inlaggskrivare pa sociala forum
foredrar den har tekniken. Ovanfor en delad artikel eller 1
ett utrop pa Twitter (i alla sociala forum) sa delas miljoner
pastdaenden per dygn. 99% saknar faktaursprung och anses
felaktigt vara paverkansforsok.

Ett eget exempel. 1982 pd skolgarden var jag populédr i en
halvtimme. Mina klasskamrater var imponerade oOver antalet
semestrar in andra laénder var familj haft och de ville veta
mer. Jag visste inte vad jag skulle saga och tankarna snurrade
febrilt, det var harligt att fa sa mycket uppmarksamhet. Sa
jag gjorde som sa manga andra, jag hittade pa att var hund, en
Great Dane var en panter!

Av nagon anledning? Vet inte hur det kom sig, s& kOpte ingen
att var hund inte var en hund och min stjarna foll. Jag insag
i den stunden att ”"hittepa” hade kunnat ersattas av verkliga
moten med salar, delfiner, spackhuggare och jatteskoldpaddor.
Mitt problem var att jag inte tyckte det var sa
markvarkvardigt att resa runt jorden. Jag brydde mig inte om
min publiks erfarenhet och istallet nedvarderade deras
intelligens.



Den redaktionella texten i nya skallerblaskan ska alltsa vara
faktabaserad, utesluta "jag-form”, innesluta 1lasarens
upplevelse, undvika prosa och det sammanlagt blir en utmaning
for mig. Det blir ocksa roligt! Det kommer bli roligt att
kunna erbjuda kunskap som underhaller alla.



